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Entwicklungen der Ubernachtungen

Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben
(2014 = 100)
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Quelle: Landesamt fuir Statistik Niedersachsen, Hannover 2025. dW’f
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WAS BRINGT
DER
TOURISMUS?
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Datengrundlage

Daten & Analysen
im/Uber das
Untersuchungsgebiet

dwif-Grundlagenstudien
& Untersuchungen

Sonderauswertungen
amtliche Statistik

Tagesreisen der Deutschen Beherbergung Internetrecherchen
Umsatzsteuer Unterkunftsverzeichnis

VGR Statistiken und Daten der
Leistungstrager

_ Ausgabender
Ubernachtungsgaste in
Deutschland

Betriebsvergleiche flr das
Gastgewerbe

Bevolkerung und Haushalte

Beschaftigung und Personliche Gesprache

Erwerbstatigkeit

Quelle; dwif 2025 dW'.f
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WIE VIEL TOURISMUS FINDET WIRKLICH STATT?

Bild: pierre-chatel-innocenti@unsplash




13,291 Mio.

Aufenthaltstage insgesamt

Quelle: dwif 2025
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UBERNACHTUNGSGAST
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4,063 MIo.

Ubernachtungen in Betrieben
INnsgesamt

Quelle: dwif 2025



Ubernachtungen nach Unterkunftsart

insgesamt rund 4,063 Mio. Ubernachtungen
(davon 3,173 Mio. UN statistisch erfasst)

1,6%  1.2% - 0.8%

0, . . .
3.2% m Fewo, Ferienzentren und Ferienhduser

® Camping
® Hotels/Hotels garni
® Privatquartiere
= Vorsorge- und Reha-Kliniken
Erholungs-, Ferien-, Schulungsheime
® Pensionen
Gasthofe

Hutten, Jugendherbergen

[
Quelle: dwif 2025, Landesamt ftir Statistik Niedersachsen, Hannover 2025 dW’f
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1,028 Mio.

Ubernachtungen in den
Privathaushalten der
- Inheimischen

Quelle: dwif 2025



TAGESGASTE
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—— KEINE Fahrt von oder zur
< Schule, zum Arbeitsplatz
oder zur Berufsausuibung

Verlassen des
Wohnumfeldes, mit dem
keine Ubernachtung
verbunden ist...

KEINE Einkaufsfahrt zur
Deckung des taglichen
Bedarfs

UNTERLIEGT NICHT einer © =™
s T o | gewissen Routine oder
' Regelmaligkeit

SR tsTaldor Ic')urism[ig B errideid



Eine Tagesreise kann vieles sein...

RESTAURANTBESUCH AUSFLUGSFAHRT VERANSTALTUNGEN

Quelle: dwif 2025 Besuch von Verwandten & Bekannten
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8.2 Mio.

Tagesreisen

Quelle: dwif 2025



2,0
MAL MERR

TAGESREISEN

ALS STATISTISCH
ERFASSTE
UBERNACHTUNGEN

nicht tbertragbar auf andere
Jahre, Orte oder Regionen
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WIEVIEL GELD WIRD VON DEN GASTEN VOR
ORT AUSGEGEBEN?




Abgrenzung touristischer Ausgaben

Reisenachbereitung, Reisevorbereitung,
erinnern & informieren &
kommunizieren  ABREISE ANREISE buchen
Shopping Ankommen
& Einkaufen & Orientieren
QUTGOINGREISEN Unterhaltung BETRACHTUNGSEBENE Ubernachten FREIZEITVERHALTEN
DEREINHEIMISCHEN & Kultur WIRTSCHAFTSFAKTOR & Wohnen IMWOHNUMFELD
TOURISMUS
. . VOR ORT
Dienstleistungen Essen
& Service &Trinken
Besichtigen

@
Quelle: dwif 2025 dW’f
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Ausgaben der Gaste vor Ort

TAGESGASTE PRIVATVERMIETUNG

(=]

85,30 €

GEWERBLICHE
BETRIEBE

Quelle: dwif 2025
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0560,4 MIo. €

Gesamtumsatz aus dem
Tourismus

Quelle: dwif 2025



Bedeutung der touristischen Marktsegmente

Aufenthaltstage: 13,291 Mio.

Quelle: dwif 2025
Seite 23

Tagesreisen

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir den Heidekreis 2024

Umsatze: 656,4 Mio. €
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WELCHE WIRTSCHAFTSZWEIGE PROFITIEREN
IN WELCHEM MABE?



Direkte Profiteure: Ubernachtungsgiste und Tagesgaste

Ubernachtungsgaste 380,5 Mio. € Tagesgaste inkl. VFR 275,92 Mio. €

O 0

/

Quelle: dwif 2025
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AUSWIRKUNG AUF EINKOMMEN,

BESCHAFTIGUNG & STEUERAUFKOMMEN



Wertschopfung 1. Umsatzstufe - Direkte Ausgaben der Gaste

Gastronomie T@‘

d ~/_ Ei’] Stadtfiihrungen

_\! Lebensmittelgeschafte

Kliniken/ /ﬂ\

Sanatorien

WERTSCHOPFUNG
1. UMSATZSTUFRE

Schifffahrt e ‘

OPNV

n
B sonst. Einzelhandel

2 Thermen/Bader

Eintrittsgebuhren
Quelle; dwif 2025 & dWif
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Umwegrentabilitat: Wertschopfung 2. Umsatzstufe - Vorleistungen

Backereien ?

d \({ Gartnereien
W
B
Steuerberater € \ﬁ@ rauereien

WERTSCHOPFUNG
2. UMSATZSTUFE

Energie i J\

Versicherungen

-WW GroR-/Einzelhandel

)‘ Baugewerbe
Quelle: dwif 2025 dWif
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Ableitung der direkten und indirekten Wertschopfung?! aus dem Tourismus

BRUTTOUMSATZ MEHRWERTSTEUER
. —_— .
656,4 Mio. € 67,6 Mio. €
!
NETTOUMSATZ VORLEISTUNGEN?
588,8 Mio. € 3844 Mio. €
! !
1. UMSATZSTUFE 2. UMSATZSTUFE
DIREKTE WERTSCHOPFUNG INDIREKTE WERTSCHOPFUNG
204,4 Mio. € 115,3Mio. €
\ /
RELATIVER BEITRAG ZUM TOURISTISCHE WERTSCHOPFUNG
PRIMAREINKOMMEN INSGESAMT
3,3 % 319,/ Mio. €

1 Der Begriff Wertschopfung wird synonym zum Einkommen bzw. Einkommensbeitrag verwendet. 2 Woher die Vorleistungen im Rahmen dieser 2. Umsatzstufe bezogen werden (z. B. umliegende Stdidte und

Regionen, restliches Deutschland, Ausland) kann ohne detaillierte Erhebungen nicht ermittelt werden.
Quelle: dwif 2025 dW’f
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Als Jobmotor schafft bzw. sichert der
Tourismus ortsgebundene
Arbeitsplatze!




1. /406 Personen

- Inkommensaquivalent




11.746

Personen,
die durch den

Tourismus ein

@-Primareinkommen
(=27.218- € pro Kopf und Jahr)

beziehen konnten.




Tourismus bringt Steuerauftkommen
und hilft bei der Finanzierung der
offentlichen Haushalte!




00,5 Mio. €

Mehrwertsteuer &
- Inkommensteuer

Quelle: dwif 2025
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EINORDNUNG DER ERGEBNISSE



Ubernachtungen

Tagesgaste

Bruttoumsatze Gesamt
Bruttoumsatze UN-Tourismus

Bruttoumsatze Tagestourismus

Touristischer Einkommensbeitrag
Relativer Beitrag zum PEK

Einkommensaquivalent

AV
+/-0,0 %

- 8,9 %

+10,8%
+150%
+ 3,6 %

+11,1%

- 0,2 %-Pkt.

-1,1%

2019

4,065 Mio.
2,0 Mio.

592,6 Mio. €
330,92 Mio. €
236,7 Mio. €

287,/ Mio. €
8,5%
11.880 Pers.

2024

4,063 Mio.
3,2 Mio.

656,4 Mio. €
380,5 Mio. €
245,2 Mio. €

319,/ Mio. €
8,3 %
11.746 Pers.
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Okonomische
Umsatze & Effekte

Steuer-
aufkommen

DAS TOURISTISCHE
WIRKUNGSDREIECK

Einkommen,
Beschaftigte
& Kaufkraft
Wohnwert & Regionale
Lebensumfeld Wirtschafts-
: ) kreislaufe
Arbeitskrafte-
zuzug &
Freizeitwert &\ -bindung Nachhaltige
Effekte auf die Angebots- regionale Effekte auf die
infrastruktur Entwicklung Standortattraktivitat

Lebensqualitat

‘ » Ansiedlung &
Identitat & Image & Unternehmens- @

V Gemeinschaft Bekanntheit :
entwicklung

Quelle: dwif 2025



lhre Ansprechpartnerin

Senior Consultant

d.pinnow@dwif.de
+49(0)30 /757 949 - 15

dwif

WEGWEISEND IM TOURISMUS

Buro Berlin | Buro Munchen

MarienstraBe 19-20 | Sonnenstral3e 27
10117 Berlin 80331 MUnchen

www.dwif.de

URHEBERSCHUTZ
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